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Ochrona wilasnosci intelektualnej w meblarstwie

Ochrona wtasnosci intelektualnej jest tematem niezmiernie waznym dla branzy meblarskiej. Spotykane
przypadki zawlaszczania cudzej wlasnosci potwierdzaja wage tego zagadnienia w procesie rozwoju
meblarstwa 1 sa przedmiotem wielu dyskusji. Aby w pelni zrozumie¢ jego ztozono$¢ nalezy przyjrzeé

si¢ temu zagadnieniu w skali makroekonomicznej.

Polski przemyst meblarski znajduje si¢ w $cistym gronie liderow $§wiatowego eksportu i produkcji
mebli. Zajmujemy odpowiednio 4 i 10 miejsce w rankingach wymiany towarowej oraz wartosci
produkcji sprzedanej mebli. Osiem z dziesigciu wyprodukowanych w Polsce mebli wyjezdza
za granicg. Wigcej mebli od Polakow eksportuja jedynie Chinczycy, Wtosi i Niemcy. W ujeciu
masowym jestesmy drugim na S$wiecie eksporterem mebli. Branza meblarska jest bezdyskusyjnym
liderem w Polsce jako eksporter. Co roku notuje si¢ rosnace pozytywne saldo w wymianie eksportowej,
ktore w 2010 roku szacuje si¢ na plus 18 mld zt! Saldo branzy motoryzacyjnej, ktora eksportuje wigcej,
ale i importuje wigcej wynosi tylko plus 8 mld zt. W branzy meblarskiej zarejestrowanych jest
az 23 tys. podmiotéw, a pracg¢ znajduje ponad 167 tys. osob — pracownikéw, osoéb prowadzacych
dziatalno$¢ gospodarcza i cztonkdéw ich rodzin. Wérdd tak licznego grona firm, duzych podmiotow jest
jedynie okoto 100, przedsigbiorstwa srednie to okoto 400 podmiotow, firm matych jest juz blisko 2000.
Dzisiejszy sukces branzy to wspdlny wysitek zaréwno firm duzych, jak i ogromnej liczby rodzinnych

firm z grona matych i mikro podmiotow.

Swiadomo$¢ tego, jak wazna jest dbatoéé o whasciwa ochrong whasnosci intelektualnej staje w opozycji
do obiektywnych trudnosci, z ktorymi borykaja si¢ przedsigbiorcy. Krétki czas zycia produktu
w poréwnaniu do czasu trwania procedur wdrozeniowych, duza liczba produktéw i rynkow, na ktorych
odbywa si¢ dystrybucja, konieczne naktady na rejestracje i nastgpnie ochrong praw, az wreszcie
problemy z okresleniem, co tak naprawdg nalezy rozumie¢ pod pojgciem wlasnosci intelektualnej,

sa problemem wielu firm.

Witasnos¢ intelektualna, dobro niematerialne, w ktorego zakresie mieszcza sig:
— prawa autorskie i prawa pokrewne;

— Wzory uzytkowe i patenty;
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— Wzory przemystowe;

— znaki towarowe;

jest obok ceny produktu finalnego podstawowym narzedziem budowania przewagi konkurencyjnej

przedsigbiorstw meblarskich.

W branzy meblarskiej zdecydowanie najczgsciej spotykamy si¢ ze wzorem przemystowym, czyli jak
moéwi ustawa z 30 czerwca 2000 r.- Prawo wlasnos$ci przemystowej: ,, Wzorem przemystowym jest
nowa 1 posiadajqca indywidualny charakter posta¢ wytworu lub jego czesci, nadana mu
W szczegolnosci przez cechy linii, konturow, ksztaltow, kolorystyke, strukture lub material wytworu
Oraz przez jego ornamentacje”. Kiedy mowa o wzorze uzytkowym, wtedy jest to ,,nowe i uzyteczne
rozwiqzanie o charakterze technicznym, dotyczqce ksztattu, budowy lub zestawienia przedmiotu
0 trwatej postaci. Wzor uwaza sie za rozwiqzanie uzyteczne, jezeli pozwala ono na osiqgniecie celu
majqcego praktyczne znaczenie przy wytwarzaniu lub korzystaniu z wyrobow.” W przypadku branzy
meblarskiej wzor przemystowy mozna utozsamia¢ z ksztattem, kolorystyka, ornamentyka nowego
mebla. Wzor uzytkowy to nowa funkcjonalnos¢ mebla, a znak towarowy to logo firmy lub danej
kolekcji. Ochrona mozna obja¢ nie tylko funkcje mebla, ale rdwniez rozwiazania technologiczne

w produkcji.

W branzy meblarskiej codziennie pojawiaja si¢ nowe produkty i wzory, ktére powinny by¢ zgloszone
do Urzedu Patentowego i umieszczone we wlasciwych bazach. Wszystko po to, aby po poniesieniu
naktadow na rozwoj produktu unikna¢ skopiowania badz ,,nasladownictwa”. Od designu mebla zalezy
przeciez sukces niejednej firmy. Tymi cechami kieruja sig klienci przy zakupie, a one wtasnie wynikaja
z pomystu i koncepcji zespotu projektowego, czyli zasobu intelektualnego firmy. Sredniej wielkosci
firma posiada w swojej ofercie co najmniej Kilka kolekcji mebli i srednio dwa razy w roku wprowadza
nowosci do oferty. Mozna szacowac, ze rocznie na rynek wprowadzanych jest kilka tysigcy nowych
wzorow mebli. W praktyce, tylko te firmy, ktore chca promowaé produkty pod wiasna marka,
pozwalaja sobie na tworzenie stale dziatajacych, profesjonalnych zespotow projektowych.
W przypadku firm mniejszych najczgsciej projektantem jest wiasciciel firmy albo gléwny technolog.

Czes¢ firm produkuje natomiast meble jedynie na zlecenie i nie rozwija wiasnych projektow.

Wsrod firm regularnie zglaszajacych wzory przemystowe do ochrony sa migedzy innymi: Black Red
White, Forte, Kler, Vox, Mebelplast, MSP Dab i inne najwigksze firmy w kraju.
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Zespoty projektowe, prace nad rozwojem produktu, badania marketingowe to bardzo wysokie koszty,
wiec niestety pojawiaja sie tez nieuczciwe firmy, ktore kopiuja meble swoich konkurentow,
bez ponoszenia naktadow i wysitkow na przygotowanie wlasnych oryginalnych rozwiazan. Zdarzaja
si¢ nawet przypadki zamieszczania pelnych aranzacji konkurenta w swoich katalogach i proponowanie
ich jako witasnej oferty! Przedstawiciel firmy Komandor podaje przykiady: ,,Wykrylismy strone
internetowq irlandzkiej firmy, ktora w swojej nazwie wykorzystala marke Komandor oraz
przedstawiata swq oferte za pomocq naszych zdje¢. Najbardziej drastycznym przyktadem jest jednak
firma z Chin, ktora powstata 2 lata temu. Nazywa sie Komandor, ma identyczne logo, jak my
| produkuje klony produktow polskich. Mimo Ze sprawa jest oczywista, postepowanie w sqdzie trwa juz
ponad rok.” Przykladem wyegzekwowania praw byl wyrok w sprawie kopiowania mebli Mebelplast
przez inna polska firm¢. W tym przypadku sprawa dotyczyla modelu zastrzezonego wzorem
wspolnotowym. Byt to jeden z pierwszych naglo$nionych przypadkéw w branzy meblarskiej. Wyroki
sadow w sprawach dotyczacych kopiowania mebli powoli przestaja by¢ traktowane jako ewenement.
., Kopie” naszych mebli spotykamy juz nie tylko na rynku rodzimym, ale tez w Stanach Zjednoczonych,
Chinach, Rosji, Ukrainie i na Litwie — mowi przedstawiciel firmy Kler. — Nasza marka juz od ponad
30 lat jest gwarantem najwyzszej jakosci wykonania, niepowtarzalnego wzornictwa oraz obstugi,
na poziomie, jaki zadawala nawet najbardziej wymagajqcego klienta. Niestety, z coraz wiekszq uwagq
sledzq dziatania naszej firmy takze ci, dla ktorych nasze produkty sq wzorcem do nielegalnego

nasladowania. Popularno$¢ poteguje ryzyko zwiazane z powstawaniem plagiatow.

Oprocz kopiowania mebli istnieje zjawisko ,,nasladownictwa”, ktoére zdecydowanie trudniej
udowodni¢. Czy w wyniku zmiany tylko odcienia zastosowanego lakieru, zmiany oku¢, czy rodzaju
zastosowanego szkla w witrynie uzyskuje si¢ nowy mebel? Kopiowanie czy nieetyczne
,hasladownictwo™? Sprawy rozstrzyga wtedy sad. Koncza si¢ one po dlugim oczekiwaniu najczesciej
wyrokiem. Najgorszym dla wszystkich rozstrzygnieciem jest jednak ugoda stron, gdyz nie odstrasza
amatorow Kolejnych cudzych pomystéw. Na przyktad w sprawie kopiowania kolekcji mebli firmy
VOX, po wyrokach pierwszej i drugiej instancji firma kopiujaca nie zaprzestata produkcji, az w koncu

doszto do ugody pomiegdzy stronami.

Wiara w sadownictwo i jego rychte dziatanie jest w branzy nadwatlona. Mimo wszystko,
gdy po zgloszeniu wzoru do Urzedu Patentowego pojawi si¢ producent plagiatow, powinien sig liczy¢

z kara oraz wyptaceniem odszkodowania firmie, ktéra w zwiazku z nieuczciwa konkurencja poniosta
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straty. ,,Nasladownictwo” i kopiowanie to wymierne straty dla producenta, a przez to mniejsze naklady
na rozwoj kolejnych linii produktow i kolekcji. Warto to us§wiadamia¢ klientom decydujacym sig

na zakupy duzo tanszych i tudzaco podobnych do oryginatu mebli

Meble czgsto musza zosta¢ objgte ochrong juz w momencie, gdy firma zamierza zaprezentowac je po
raz pierwszy na targach. Juz wtedy moga sta¢ si¢ przedmiotem kopiowania. Zagadnienie wykonywania
fotografii podczas targow meblowych doczekato si¢ kilka lat temu porozumienia europejskich izb
meblarskich, organizatorow targéw oraz prasy odno$nie zakazu fotografowania eksponatow. Wtedy

na targach pojawili si¢ wyksztalceni rysownicy szkicujacy nowe meble.

Przyktadow ,,nonszalancji” w zakresie przestrzegania praw wiasnosci intelektualnej jest jednak wigce;.
Zdarza sig, ze producent przychodzac do agencji reklamowej zamawia reklamg, a projektant
bez skrgpowania proponuje mu zdjecia aranzacji lub gotowych mebli konkurenta. Wigc zaleglosci

do nadrobienia maja nie tylko producenci mebli.

Oprécz omoéwionych wyzej zagadnien do nieuczciwych praktyk naleza:
— kradziez wzorow i naruszenie znakow towarowych,
— nie przestrzeganie tajemnicy handlowej i jej kradziez,

— nie dotrzymanie zasad poufnosci.

Jezeli zatem na danym rynku spadta sprzedaz mebli, marka traci prestiz, a klienci skarza si¢ na wysoka
ceng, sa to wskazowki do tego, zeby zbada¢ czy nieuczciwy konkurent nie oferuje przypadkiem
podobnych tanszych produktow lub czy nie wykorzystuje nieuczciwie naszego znaku towarowego.
Zatem jesli firma nie chce ponosi¢ strat, konieczne jest oprocz oceny poziomu ryzyka
oraz przeszukania baz, stworzenie strategii w zakresie ochrony wtasnosci intelektualnej, a nastepnie jej

przestrzeganie.

Ochrona wlasnosci intelektualnej to wazny punkt dla kazdej firmy meblarskiej. Jezeli chcemy,
aby nasze meble byly bardziej doceniane przez klientéw nie tylko w Polsce ale i na calym $Swiecie,
musimy jako branza powaznie zainwestowa¢ w rozw@j i ochrong naszych nowych produktow. Pomimo
iz eksportujemy w ujgciu masowym wigcej mebli niz Niemcy, czy Wlosi to warto$¢ naszych
produktow jest 0 40-50 procent nizsza. Edukacja w zakresie ochrony wtasnosci intelektualnych, koszty

zwigzane z uzyskiwaniem wzorow zastrzezonych na wielu rynkach, koszty egzekwowania praw,
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naklady pracy na przygotowanie dokumentacji to problemy z ktérymi musimy sobie jako branza

poradzi¢ w najblizszym czasie.
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W ramach projektu zachgcamy do korzystania
Z bezplatnych uslug Wirtualnego Rzecznika Patentowego
na www.marr.pl/rzecznik
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i Wypowiedzi przytoczono za miesi¢cznikiem Meble Plus numer 1/2007. ,,Korsarze wérod mebli”



